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Jogo 
educacional 
para escolas

O propósito do jogo de trânsito educacional é 
simular decisões similares as do dia a dia em 
um ambiente lúdico em que as crianças são 
colocadas em situações que as obriga a tomar 
decisões. Além de serem muito divertidos, os 
jogos auxiliam no aprendizado, fornecendo 
diretrizes sobre o respeito pelas regras, 
estratégia e controle do tempo, proporcionando 
à criança o desafio de superar a si mesma e de 
trabalhar em equipe.
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TRÂNSITO SEGURO

É SIN AL VERDE

PARA A VIDA.

PREFEITURA DE 

CATALAO
Cidade que sonha e faz.

Use o cinto 
de segurança.

Pedestre, atravesse 
sempre na faixa.

Beber e dirigir 
não combinam.

H

Segurança 
no trânsito 

é coisa 
séria.
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Respeite 
a velocidade 
permitida 
para cada via, 
e não vacile!
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É SINAL VERDE

Respeite 
a velocidade 
permitida 
para cada via, 
e não vacile!

Acompanhe mais:
@© prefeituradecatalaogo

® catalao.go.gov.br
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PREFEITURA DE

CATALAO
Cidade que sonha e faz.

Segurança 
no trânsito 
é coisa séria.

catalao.go.gov.br


Outdoor

É SINAL VERDE

PARAAVIDA.
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Ciclista:
use sempre 
os equipamentos 
de segurança.

trânsito seguro
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Filme 30”
ÁUDIOVÍDEO

Locução masculina:

Motorista

use cinto de segurança

e se for dirigir, não beba.

Prefeitura da Catalão
Logo: Prefeitura.

TRÂNSITO seguro

É SINAL VERDE 

PARAAVIDA I

Entra assinatura.
Lettering:

Trânsito seguro é sinal verde 
para a vida.

Corta para imagem de um 
pedestre acenando para o 

motociclista com 
equipamentos de segurança 

e atravessando na faixa.

Corta para imagens de 
motorista parando para o 

pedestre atravessar na faixa 
e eles se cumprimentando 

sorrindo.

Corta para ciclista parando 
no sinal.

Corta para imagem de um 
passageiro colocando 

o cinto.

Corta para imagens do 
trânsito com imagens das 

faixas de pedestres, 
sinalizações e sinaleiros.

Inicia com imagens 
das vias da cidade. Em Catalão trânsito seguro é 

responsabilidade de todos.

Pedestre atravesse na faixa e 
siga às sinalizações.

Motociclista use 
equipamentos de proteção e 
respeite a velocidade da via.

Ciclista, bicicleta também é 
veículo, pedale no sentido do 
trânsito.

E não esqueça, direção e 
celular não combinam. Deixe 
ligações e mensagens para 
depois.

Trânsito seguro é sinal verde 
para a vida.
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ÁUDIO

Locução masculina:
Locução educativa e suave.

Nossa cidade cresce cada dia mais.

E sabe o que não pode crescer junto com ela?

O número de acidentes de trânsito.

Motociclista use o capacete.

Pedestre atravesse na faixa.

Motorista trafegue na velocidade certa.

Trânsito seguro é sinal verde para a vida.

Prefeitura da Catalão

Ex: buzinas, setas ligadas, 
carros em movimento.

Trilha animada 
com sonoras de trânsito.

Siga a sinalização e obedeça às leis de 
trânsito.

Lembre-se, direção e celular não combinam. 
Desconecte-se.

Por isso, ter um trânsito seguro é 
responsabilidade de todos.

Spot 30”

VÍDEO



Raciocínio Básico

U

Catalão está localizada no sudeste goiano e possui população estimada para 2021 de 
113.091 pessoas, de acordo com o último censo, realizado em 2010, e figura no 14° lugar 
como o município mais populoso do Estado de Goiás. É dividido em três distritos: Catalão, 
que é o distrito-sede, Pires Belo e Santo Antônio do Rio Verde. Há também dois povoados 
que estiveram quase extintos: Pedra Branca e Olhos d’Água.
A economia catalana encontra-se entre as maiores em todos os setores econômicos de 
Goiás, com indústria forte, setores de serviços e comércio bastante desenvolvidos, 
agropecuária produtiva e a maior província mineral do Estado.
Catalão cresce cada dia mais, sendo estimado que atinja 200 mil habitantes nos próximos 
10 anos, e uma administração atenta em todos os aspectos da cidade se faz necessária 
para prevenir e garantir a segurança de toda a população, pois além de atender às 
necessidades da população, é preciso manter o foco em diversos aspectos da sociedade 
que contribuem com a qualidade de vida de todos.
O município hoje é 100% pavimentado, e possui rede de semáforos de qualidade e 
sinalização adequada no solo e aérea, com placas de ampla visibilidade espalhadas por 
toda cidade. Conta também com redutores de velocidade em pontos mais críticos. Apesar 
de todos os investimentos feitos pela administração municipal, o número de acidentes é 
elevado. De acordo com dados de laudos periciais, quase sua totalidade é causada por 
desobediência às leis de trânsito.
A segurança no trânsito é um dos fatores que administração pública de Catalão preza para 
que a sociedade viva um dia a dia mais seguro. Ações educacionais e a divulgação de leis 
e normas se tornam cada dia mais eficazes para despertar na população sua 
responsabilidade para a manutenção de um trânsito harmônico e seguro.
Com frota de veículos de 91.521 unidades (setembro 2022), conforme dados da 
Superintendência Municipal de Trânsito de Catalão - SMTC, e somando a isso 3.200 
ciclomotores cadastrados no órgão, e aproximadamente 10 mil veículos de frota flutuante, 
provenientes das cidades vizinhas, Catalão é um município onde a administração pública 
se preocupa em manter boa fiscalização, transmitindo valores de ética e cidadania aos 
pedestres, ciclistas, motociclistas e condutores de veículos automotores.
Portanto, a educação para o trânsito é a ferramenta que o município vai utilizar para 
fomentar a ideia de um trânsito colaborativo, a fim de reduzir os índices de acidentes com 
vítimas, diminuindo os sofrimentos físicos e psíquicos gerados pelo trânsito.
É por meio de campanhas educativas e de orientação que vamos conscientizar motoristas 
e pedestres sobre o valor da vida ao dirigir com segurança e responsabilidade, fomentando 
o respeito pela cidadania e a importância de respeitar as leis de trânsito.
Para isso, vamos dar visibilidade às ações desenvolvidas pela Prefeitura de Catalão com o 
objetivo de ter um trânsito mais seguro para toda a população, estabelecendo uma parceria 
entre prefeitura e sociedade, promovendo a ampla divulgação de regras de orientação e 
educação no trânsito, inclusive em escolas da rede municipal, urbanas e rurais, com o 
objetivo de conscientizar a população e reduzir o número de ocorrências no município.



Estratégia de comunicação publicitária

Para a elaborar uma estratégia de comunicação coesa e fundamentada, focamos nos 
princípios a serem destacados para que a população de Catalão compreenda a importância 
de respeitar e seguir as regras estabelecidas pelo departamento de trânsito, para que o 
trânsito seja seguro para condutores de veículos e pedestres. Com base no objetivo de 
comunicação traçado pelo briefing, a campanha aqui exposta objetiva ampliar a 
conscientização sobre as regras e normas relacionadas às boas condutas no trânsito da 
cidade de Catalão.
Para isso, vamos estimular o debate, para que a população se inclua e sugira propostas e 
métodos que possam melhorar o tráfego de veículos e pedestres no município, além de 
divulgar as ações e investimentos da Prefeitura que contribuem para o bom funcionamento 
da cidade.
Outro aspecto importante a ser abordado é a forma de se comunicar com a população. É 
importante que as mensagens transmitidas sejam unificadas, com alinhamento entre todos 
os segmentos envolvidos. Isso significa que a mensagem deve mostrar, em ações 
cotidianas, coerência do que se comunica para os diferentes públicos, garantindo assim 
credibilidade.
Toda mensagem definida por uma estratégia carrega consigo alguma intenção, e a 
comunicação estratégica envolve planejamento e análise. Assim, a mensagem possui 
sempre um objetivo por trás do que é informado. Com as novas tecnologias disponíveis, 
instaurou-se uma nova ordem, em que o ritmo dos relacionamentos é muito mais agilizado 
e pessoal. A tendência para a comunicação, independentemente do segmento em que se 
atue, é ser mais interativa, permitindo a troca de informações e experiências, sempre de 
forma pensada, para que não haja ruídos na mensagem.
A estratégia de comunicação é a ferramenta que favorece a coerência, o consenso e a 
continuidade, na medida em que sustenta as decisões de comunicação, articulando-as com 
a estratégia de marketing. Essa estratégia é um documento de referência que permite 
garantir uma perspectiva integrada das inúmeras ações de comunicação realizadas por 
uma organização.
Com linguagem simples e direta, nossa estratégia de comunicação quer impactar famílias, 
grupos de amigos, empresas, gestores e lideranças públicas em um debate construtivo 
sobre as principais demandas da cidade em relação ao bom funcionamento do trânsito, 
obediência de normas e prevenção de acidentes, abordando o papel de cada um para 
tornar o trânsito mais seguro.
Sabendo-se que muitas pessoas descontam seus problemas no trânsito, é fato que o 
número de acidentes nele com danos materiais vem aumentando, principalmente devido à 
ansiedade para chegar a um destino.
A estratégia de comunicação aqui explanada trata-se de uma ação em favor da vida e da 
valorização de escolhas conscientes individuais que refletem no coletivo. São atitudes que 
ajudam a manter um ambiente seguro tanto para o condutor do veículo quanto para 
pedestre. Enfim, para todos os atores envolvidos.
Segundo dados de setembro de 2022, do departamento de trânsito de Catalão, a frota de 
veículos do município soma 91.521 unidades. A esse quantitativo há 3.200 ciclomotores 
cadastrados e aproximadamente 10 mil veículos de frota flutuante provenientes das cidades 
vizinhas. E, de acordo com laudos periciais, o maior número de infrações do município é 
gerado pela desobediência às leis de trânsito e o desrespeito a sinalização. Em 
consequência da imprudência, o número de acidentes vem se elevando. Em média, a 
cidade registra de cinco a seis acidentes fatais por mês, sendo a maioria deles envolvendo
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motociclistas. Por isso, na campanha queremos abordar o contexto de coletividade da 
população, para que haja consciência de que a preservação da vida e a prevenção de 
acidentes tratam-se de dever de todos os munícipes.
Estamos conscientes de que todo projeto de comunicação se inicia por meio de um emissor, 
passando pelos canais de comunicação, finalizando em um receptor, que, após receber 
determinada mensagem, se impacta e decide agir de modo determinado pelo interlocutor. 
O propósito desse canal de comunicação é conquistar a confiança do receptor, cuidando 
do relacionamento entre a população e a Prefeitura, com o objetivo de criar sentimento de 
satisfação.
Os elementos da comunicação são componentes presentes no processo comunicativo 
estabelecido entre emissor e receptor. Isto é, a troca de mensagens entre o falante e o 
ouvinte é constituída por esses componentes. A comunicação pode ser verbal ou não 
verbal, ou seja, ela pode se dá por meio da linguagem oral ou escrita, ou por meio 
de gestos, expressões corporais, sinais, entre outros.
Contudo, independentemente de ser comunicação verbal ou não verbal, os elementos da 
comunicação estão presentes em qualquer processo comunicativo. O importante é 
conhecer e entender bem todo o processo de comunicação para que ele seja bem 
desenvolvido e compreendido pelo receptor, garantindo o estabelecimento da comunicação 
com sucesso. Se a mensagem é clara, será compreendida com maior facilidade pelo 
público alvo, facilitando a tomada de decisão.
Como parte do processo estratégico de comunicação, iremos utilizar o método Aida, técnica 
que utiliza como base o comportamento do consumidor, com a finalidade de descobrir o 
que ele pensa, necessita e deseja. O método parte do princípio de que é necessário chamar 
atenção do público-alvo, orientá-lo e conduzi-lo a tomar uma decisão. A partir disso, ele 
ajuda a criar abordagens compatíveis como nosso público.
Baseados na teoria do inconsciente coletivo, podemos determinar o arquétipo que melhor 
define a Prefeitura de Catalão, e assim construir uma comunicação que seja mais assertiva, 
expondo apelos e desejos subconscientes da população, gerando empatia e provocando 
conexões entre a mente e a mensagem.
No momento em que se estabelece uma imagem arquetípica para determinada instituição, 
é possível aproximá-la melhor dos seus consumidores. Fazer o uso desse artifício, que está 
presente em nossa comunicação há séculos, cria uma identificação maior por parte 
do público-alvo.
O impacto dos arquétipos em uma sociedade cada vez mais exigente é real. Por isso, existe 
um esforço na hora de se comunicar. Por meio dessa teoria, concluímos que a Prefeitura 
de Catalão possui dois arquétipos - o herói e o criador. O primeiro busca superar seus 
limites, possui resiliência nos momentos difíceis e encoraja seu público a seguir em frente. 
São adjetivos determinantes desse arquétipo a coragem, garra e esforço. Já o outro quer 
que seu público-alvo participe ativamente de suas decisões. É um arquétipo que busca 
novas idéias que solucionem a vida de todos sem distinção. Seus adjetivos-chave são 
empatia, criatividade e coletividade.
Por todos esses estudos, consolidamos nossa campanha, com o mote: Trânsito seguro é 
sinal verde para a vida. Ele possui o intuito de conscientizar a população de Catalão de que 
buscar um trânsito mais seguro é responsabilidade de todos os cidadãos. Buscando a 
inclusão de toda a sociedade, vamos divulgar de forma educativa as regras de trânsito que 
atingem determinados grupos como motoristas, motociclistas, ciclistas e pedestres. 
Daremos amplitude às regras que valem para todos, usando frases que deixam claro que 
quando cada um faz sua parte, a cidade melhora e o trânsito flui com segurança e respeito.



Essa estratégia nos dá a oportunidade de utilizar novos personagens, imagens, palavras, 
para que nosso objetivo de chamar a atenção do público-alvo seja abrangente e atinja o 
maior número de pessoas possível. Com essa definição, podemos desdobrar e adaptar a 
campanha sem perder o tom ou fugir do seu objetivo, o que traz benefícios em diferentes 
ocasiões. Desse modo atingimos toda a população com linguagem popular e entendível. 
Para conscientizar a sociedade catalana, não abordaremos apenas adultos com a 
campanha. As crianças serão impactadas por meio de jogos educativos nas escolas 
municipais urbanas e rurais, que farão delas “fiscais” de trânsito. Assim, além de crescerem 
sabendo que o trânsito é responsabilidade de todos, elas ajudarão e fiscalizarão para que 
seus pais não tomem medidas incorretas.
O que dizer: que a Prefeitura de Catalão não está medindo esforços de investimento para 
que a cidade tenha um trânsito seguro, e que para isso ela precisa da colaboração de toda 
a população.
A quem dizer: a toda sociedade da cidade de Catalão, residente na cidade ou no campo, 
que seja condutora de veículo ou pedestre.
Como dizer: com linguagem simples, entendível, direta e clara, que gere entendimento 
rápido e eficiente.
Quando dizer: no período de 30 dias definido pela estratégia de mídia.
Onde dizer: a proposta é veicular a campanha nos meios de comunicação da cidade e unir 
a audiência do rádio, da tv e do digital para promover a educação e o respeito no trânsito. 
Faremos uma campanha publicitária que irá trazer mensagens de conscientização com 
peças que serão publicadas em sites, nas redes sociais, backbus e outdoor. Também serão 
reproduzidos spots na programação da rádio local que atinge na sua grande maioria a 
população urbana e rural, haverá ampla divulgação de um filme de conscientização em tv 
local e a criação de jogos educativos nas escolas municipais urbanas e rurais. Assim 
queremos atingir cidadãos das mais variadas classes sociais, raça, gênero, escolaridade 
etc.
Com base em tudo o que foi exposto na estratégia de comunicação publicitária, podemos 
dizer que a campanha aqui apresentada é atemporal, podendo ser veiculada em qualquer 
época do ano, possui fácil produção e veiculação, é simples e ao mesmo tempo chamativa 
e eficiente, indo direto ao ponto. Após sua veiculação, sentimentos como segurança, 
respeito, consciência coletiva e confiança serão recíprocos entre a população de Catalão e 
sua prefeitura.



Ideia Criativa

A cidade de Catalão cresce progressivamente, com a estimativa de atingir 200 mil 
habitantes nos próximos 10 anos. Com administração pública sempre atenta a todos os 
aspectos da cidade, a Prefeitura de Catalão se preocupa em exercer uma boa fiscalização 
e transmitir valores de ética e cidadania aos pedestres, ciclistas, motociclistas e condutores 
de veículos automotores, para prevenir e garantir a segurança de todos e contribuir para a 
qualidade de vida da sociedade catalana.
Com frota de veículos de 91.521 unidades (setembro 2022), conforme dados da 
Superintendência Municipal de Trânsito de Catalão - SMTC, 3.200 ciclomotores 
cadastrados na SMTC e aproximadamente 10 mil veículos de frota flutuante, provenientes 
das cidades vizinhas.
A segurança no trânsito da cidade tornou-se fator primordial para a Prefeitura. Hoje o 
município é 100% pavimentado, com sinalização adequada aérea e de solo, com rede de 
semáforos de qualidade e placas com ampla visibilidade espalhadas por toda a cidade, 
além de redutores de velocidade em pontos mais críticos.
Apesar de todos os esforços e investimentos da administração pública, o número de 
acidentes é elevado. De acordo com dados de laudos periciais, quase sua totalidade é 
causada por desobediência às leis de trânsito.
Foi pensando em sanar esse problema que nasceu essa campanha educacional e 
informativa, com ações pensadas para a divulgação de leis e normas para despertar na 
população sua responsabilidade para a manutenção de um trânsito harmônico e seguro. 
Assim desenvolvemos o conceito: Trânsito seguro é sinal verde para a vida. Seu objetivo é 
dar visibilidade às ações da Prefeitura de Catalão para promover um trânsito mais seguro 
em toda a cidade, informando a população das normas e regras a serem seguidas para que 
todos tenham segurança ao transitar.
Em uma campanha atemporal, de fácil interpretação e produção, elaboramos seis peças 
propostas no briefing, com linguagem eficiente e ao mesmo tempo simples e chamativa, 
ressaltando a todos os moradores a importância de respeitar as leis de trânsito para que a 
cidade fique ainda mais segura para condutores e pedestres.
Na direção de arte, as fontes utilizadas são modernas, de fácil leitura, assimilação e 
aplicação nas peças. As cores são chamativas, dão imponência à campanha e remetem à 
marca. A principal cor utilizada nessa campanha é o amarelo, que transmite alegria e 
riqueza, e é muito utilizada para atrair o olhar do público-alvo da campanha, com o objetivo 
de estimular o otimismo e chamar atenção para detalhes. Além disso, o tom amarelo ajuda 
a concentrar a atenção e estimula o intelecto.
Como coadjuvantes da campanha, optamos por utilizar outras duas cores: o verde para 
destacar o mote da campanha, por ser equilibrado e rejuvenescedor, representar 
estabilidade e tranquilidade, reforçar a ideia de ponderação e coerência, e despertar a 
sensação de responsabilidade, harmonia, renovação e crescimento. Assim conseguimos 
mostrar que a marca leva seu público a sério e está empenhada em cumprir as propostas 
que está comunicando.
E o azul, que é utilizado por ser produtivo e não invasivo. Ele cria senso de segurança e 
promove confiança da marca, transmitindo paz de espírito, tranquilidade e segurança ao 
nosso público.
Para atingir nosso objetivo, apresentamos abaixo as peças que foram desenvolvidas para 
a campanha:
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Não corporificada
Post para redes sociais: é um recurso que possui leitura fácil, com mensagem direta, 
sintetizando o objetivo da campanha de conscientizar a população a respeito das regras de 
trânsito. Com imagens de grande impacto visual, que podem ser desdobradas, utilizando a 
variação de personagens, gerando conexão com os usuários, é um muito utilizado para 
gerar engajamento nas redes sociais e fortalecimento da mensagem junto ao público.

Filme 30": a TV ainda é um meio de comunicação muito consumido no Brasil. Segundo 
dados do Kantar Ibope, o tempo médio gasto pelos brasileiros em frente à TV vem 
crescendo ano a ano. Hoje uma pessoa fica em média 6 horas e 17 minutos diários em 
frente à tela da TV.
No filme apresentado nessa campanha queremos chamar a atenção do telespectador para 
as atitudes que colocam sua vida em risco no trânsito. De forma clara e educativa, vamos 
mostrar o que não se deve fazer quando se conduz veículo e como pedestres devem 
respeitar as leis de trânsito também. Assim iremos atingir nosso objetivo de conscientização 
da população para que o trânsito da cidade de Catalão fique mais seguro para todos.
Spot 30”: com recursos de áudio, locução de tom amigável e popular, vamos utilizar esse 
meio de comunicação por ele possuir presença marcante e ampla no dia a dia de toda 
população brasileira. Buscamos a proximidade com nosso ouvinte, para que ele aprenda 
de forma didática as maneiras corretas de transitar em vias e também deixar claro que o 
trânsito seguro depende de todos, ressaltando a responsabilidade de quem conduz um 
veículo, mas deixando clara a responsabilidade do pedestre também, com o objetivo de 
criar uma imagem mental das situações, das vantagens e benefícios de respeitar as leis de 
trânsito para que todos os cidadãos da cidade tenham segurança ao transitar.
Backbus: escolhemos essa peça por ela atingir todos os públicos, independentemente de 
classe social ou localização, ampliando e potencializando o alcance da campanha, com o 
objetivo de impactar de forma positiva e educativa passageiros, motoristas, ciclistas, 
motociclistas, pedestres e todos os que utilizam meios de transportes e transitam pelas vias 
da cidade de Catalão.
Banner site: nessa peça vamos unir imagens, movimentos e interatividade, utilizando 
recursos de animação e textos com o objetivo de estabelecer a conexão com o usuário do 
site. Com esse fim, queremos chamar a atenção de quem acessa o site. Escolhemos esse 
meio por dispor de mais tempo de impressão na tela e por ser funcional para fixar a 
identidade visual e mensagem da campanha.
Outdoor: nele queremos divulgar e reforçar o objetivo principal da comunicação, 
estabelecendo a transmissão da mensagem com a dose necessária de criatividade e 
atenção. Por ser um meio de fácil visualização, conseguimos comunicar a mensagem da 
campanha de maneira praticamente instantânea com simplicidade e clareza.
Jogo educacional: o propósito do jogo de trânsito educacional é simular decisões similares 
as do dia a dia em um ambiente lúdico em que as crianças são colocadas em situações 
que as obriga a tomar decisões. Além de serem muito divertidos, os jogos auxiliam no 
aprendizado, fornecendo diretrizes sobre o respeito pelas regras, estratégia e controle do 
tempo, proporcionando à criança o desafio de superar a si mesma e de trabalhar em equipe.



VEICULAÇÃOPEÇASTV

VT 30"

RÁDIO

SPOT 30"

BACKBUS

ÔNIBUS 2,90x2,45m R$ 8.000,0010 4,00%
OUTDOOR

R$ 16.100,009x3m 23 8,06%

DIGITAL

TOTAL VEICULAÇÃO R$ 134.708,40 67,42%

PRODUÇÃOPEÇASFOTOS

DIGITAL R$ 3.000,006 0,90%

GRÁFICA

AÇÃO NAS ESCOLAS

ELETRÔNICA

TOTAL PRODUÇÃO R$ 65.100,00 32,58%
TOTAL GERAL

9x3m 
2,90x2,45m

300x600px
970x130px

1
1

TAPETE EM LONA 
LOCAÇÃO PATINETES 
LOCAÇÃO DE CONES 
PROMOTORAS
Serão 9 escolas

CARTAZES PARA OUTDOOR
ADESIVO PARA BACKBUS

PRODUÇÃO DE FOTOS 
COM 3 FIGURANTES E 
3 DA CIDADE

SITE ZAP CATALÃO
PORTAL DE CATALÃO

9 x 3m SIMPLES
BI 16 - 06 a 26 de março

TVANHANGUERA
TV RECORD

RÁDIO CULTURA FM
RÁDIO SUCESSO FM
RÁDIO NOVA LIBERDADE FM

SIMULAÇÃO DO PLANO DE DISTRIBUIÇÃO DAS PEÇAS DE PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO 
PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO
CONCORRÊNCIA PUBLICA N° 007/2022.
Período da Campanha: 01 A 30 DE MARÇO 2023

QUANT.
INSER.

QUANT.
INSER.

132
110
176

23
10

1
2
15
2

107
10

30
30

R$ 26.450,00 
R$2.000,00

R$ 2.800,00
R$2.000,00
R$ 1.500,00
R$ 16.900,00

R$ 3.450,00
R$ 7.000,00

R$ 1.800,00
R$ 3.500,00

R$ 9.266,40
R$ 12.650,00
R$ 6.160,00

R$45.048,00
R$ 790,00

7,91%
0,60%

22,55%
16,11%

0,84%
0,60%
0,45%
5,05%

1,03%
2,09%

0,90%
1,75%

4,64%
6,33%
3,08%

VT
JINGLE/SPOT

5x8 m 
PQ 

PADRÃO 
MENINAS

30"
30"

9.808,40 100%



DISTRIBUIÇÃO DE INVESTIMENTOS

10,26%
89,74%

100%

89,74%

10,26%

50,72% R$ 77.232,00

33,52% R$ 28.076,40

OUTDOOR 13,00%

BACKBUS 1,67%
INTERNET 1,09%
TOTAL DO INVESTIMENTO 100,00%

TELEVISÃO 50,72%

RÁDIO 33,52%

OUTDOOR 13,00%

1,67%

40,02%

3,03%

12,10%
5,22%

4,54%

35,10%

100,00%

VT30" 40,02%

3,03%SPOT 30"

12,10%

5,22%

4,54%

35,10%

VEICULAÇÃO

PRODUÇÃO

R$ 16.100,00

R$ 8.000,00

PRODUÇÃO BACKBUS
PRODUÇÃO OUTDOOR
PRODUÇÃO DE FOTOS
AÇÃO NAS ESCOLAS

VEICULAÇÃO

TELEVISÃO 

RÁDIO

PRODUÇÃO

VT30"

PRODUÇÃO

VEICULAÇÃO

TOTAL DO INVESTIMENTO

R$ 65.100,00

R$ 134.708,40

R$ 199.808,40

SPOT 30"

PRODUÇÃO BACKBUS

PRODUÇÃO OUTDOOR

PRODUÇÃO DE FOTOS 

AÇÃO NAS ESCOLAS

TOTAL DO INVESTIMENTO

R$ 5.300,00

R$ 134.708,40

R$ 26.450,00

R$ 2.000,00

R$ 7.000,00

R$ 3.450,00

R$ 3.000,00

R$ 23.200,00

R$ 65.100,00

BACKBUS |

INTERNET | 1,09%



PEDIDO DE
INSERÇÃO

SITE ZAP CATALÃO PERÍODO Marco/2023
E-MAIL

I.M.
PIT N°

PLANO N°CONTATOAUT. CLIENTE
PLANILHAFONE/FAX REPRES.

PREFEITURAProduto: Campanha: TRANSITO

PEÇA FORMATO MATERIAL PEÇA FORMATO MATERIAL

CUSTO % CUSTO01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 25 2720 21 22 23 24 26 28 29 30 31 TOT
UNITÁRIO DESCONTO (TOTAL)INS

Q Q D T DS S S Q Q S S S T Q Q S S D S T Q Q S D S TS Q Q S

BANNER POP UP 1 1 1.800,00 1.800,00

1 b h h h h h h |i h h h h h h h h h h h I1 h b h h h h I1 h h h IPERÍODO DE 01 A 30/03 30

31 TOTAL BRUTO 1.800,00

/ 
GOIANIA

/
-CEP: 74810-100

COLOCAÇÃO 

MARCO/2023

P 
E 
Ç 
A

- CATALAO/GO/ 

. . / -
/

VEÍCULO

PRAÇA CATALAO - GO/GO
RAZÃO SOCIAL SITE ZAP CATALÃO 

ENDEREÇO 

CNPJ

CLIENTE PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
RAZÃO SOCIAL PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
CNPJ I.E.
ENDEREÇO 
CEP/MUNICAJF 
PRAÇA PAGTO



PEDIDO DE
INSERÇÃO

PORTAL DE CATALÃO PERIODO Marco/2023
CATALAO - GO/GO E-MAIL

I.M.
PIT N°

PLANO N°
AUT. CLIENTE

PLANILHA/
Campanha: TRANSITOPREFEITURAProduto:

MATERIAL PEÇA FORMATO MATERIALFORMATOPEÇA

CUSTO % CUSTO17 19 25 26 2701 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 18 20 21 22 23 24 28 29 30 31 TOT
UNITÁRIO DESCONTO (TOTAL)

INS
T Q Q S D T Q S D S T Q Q SQ Q S S D S Q Q S S D S S S Q S

1 1.800,00HOME-970X130px 1 1.800,00

í ,1 h h h [l h [l ,1 li [l h h h h h h [l h h li [l li li h h h li li li h IPERÍODO DE 01 A 30/03 30

31 TOTAL BRUTO 1.800,00

/
GOIANIA

/
-CEP: 74810-100

CLIENTE 
RAZÃO SOCIAL 
CNPJ 
ENDEREÇO 
CEP/MUNIC/UF 
PRAÇA PAGTO

COLOCAÇÃO

MARCO/2023

VEÍCULO

PRAÇA 
RAZÃO SOCIAL 

ENDEREÇO 

CNPJ 

FONE/FAX
CONTATO
REPRES.

PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 

I.E.

P 
E 

ç 
A



PEDIDO DE
INSERÇÃO

VEÍCULO PERÍODO Marco/2023
E-MAIL

I.M.
PIT N®

PLANO N°CONTATOAUT. CLIENTE
PLANILHAREPRES./FONE/FAX

Campanha: TRANSITOPREFEITURAProduto:

FORMATO MATERIALPEÇAMATERIAL

% CUSTOCUSTO
25 27 29 30 31 TOT15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 26 2805 06 07 08 09 10 11 12 13 1401 02 03 04

UNITÁRIO DESCONTO (TOTAL )
INS

D S T Q Q ST Q Q S S D S T Q Q S SD S T Q Q S S D SQ Q S S

301 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11 1 1 1 1 1 1 1 1BUSDOOR D 1 1 1 1 1 1 1 1
8.000,0010 800,00D 10BUSDOOR

8.000,0040 TOTAL BRUTO

/ 
GOIANIA

/
-CEP: 74810-100

COLOCAÇÃO 

MARCO/2023

JL MARÇAL BUSDOOR 

CATALAO - GO/GOPRAÇA
RAZÃO SOCIAL

ENDEREÇO 

CNPJ

CLIENTE 
RAZÃO SOCIAL 
CNPJ 
ENDEREÇO 
CEP/MUNIC/UF 
PRAÇA PAGTO

FORMATO 
2,90X2,45M

PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 

I.E.

P 
E 

ç 
A

PEÇA .
D - TRANSITO BUSDOOR



PEDIDO DE
INSERÇÃO

PONTO P PAINÉISVEÍCULO PERÍODO Marco/2023
CATALAO - GO/GO E-MAIL

I.M.
PIT N°

PLANO N®CONTATOAUT. CLIENTE
PLANILHAFONE/FAX / REPRES.

Campanha: TRANSITOPREFEITURAProduto:

FORMATO MATERIALMATERIAL PEÇA

CUSTO % CUSTO
05 06 07 08 09 10 11 12 13 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 TOT01 02 03 04 14

UNITÁRIO DESCONTO (TOTAL)
INS

D S T Q Q S S D S T Q Q S S D S Q Q S S D S Q Q SQ Q S S

14A 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1PLACAS DE OUTDOOR 1

13 700,00 9.100,00PLACAS CIDADE E ZONA RURAL A 13

BI SEMANA 12

13 A 26/03

27 TOTAL BRUTO 9.100,00

/
GOIANIA

/
-CEP: 74810-100

COLOCAÇÃO

MARCO/2023

ENDEREÇO 

CNPJ

PRAÇA
RAZÀO SOCIAL

CLIENTE 
RAZÃO SOCIAL 
CNPJ 
ENDEREÇO 
CEP/MUNIC/UF 
PRAÇA PAGTO

P 
E 

ç 
A

PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 

I.E.

PEÇA 
A - TRANSITO VT

FORMATO 
30"



1 PEDIDO DE
INSERÇÃO

RÁDIO CULTURA FM - CATALÃOVEÍCULO PERÍODO Marco/2023
I.M.

PIT N°

PLANO N°
AUT. CLIENTE

PLANILHAFONE/FAX REPRES.

Campanha: TRANSITOPREFEITURAProduto:

MATERIAL PEÇA FORMATO MATERIAL

CUSTO 7. CUSTO01 02 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 3103 TOT
UNITÁRIO DESCONTO (TOTAL )

INS
Q Q S S D S T Q Q S S D S T Q Q S S D S T Q Q S S D S T Q Q S

HORÁRIO INDERTERMINADO A 1326 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 70,20 9.266,40

T\

132 TOTAL BRUTO 9.266,40

/
-CEP: 74810-100

COLOCAÇÃO

MARCO/2023

AV XXIII, N°381 - CATALAO/GO/ 75702-130 
01.054.873/0002-20 CONTATO

(64)3441-2700 /

PEÇA .
A - TRANSITO VT

P 
E 

ç 
A

CLIENTE PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
RAZÃO SOCIAL PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
CNPJ I.E.
ENDEREÇO 
CEP/MUNICAJF / 
PRAÇA PAGTO GOIANIA

FORMATO 
30”

PRAÇA CATALAO - GO/GO E-MAIL carlos.souza@fundacaofreijoaot
RAZÃO SOCIAL FUNDAÇÃO FREI JOÃO BATISTA VOGEL OFM

ENDEREÇO 
CNPJ



A PEDIDO DE
INSERÇÃO

VEÍCULO RADIO SUCESSO FM - CATALAO PERÍODO Marco/2023
E-MAIL carlos@redesucesso.com

LM.
PIT N®

PLANO N®
AUT. CLIENTE

PLANILHAFONE/FAX REPRES.

Campanha: TRANSITOPREFEITURAProduto:

MATERIAL PEÇA FORMATO MATERIAL

CUSTO % CUSTO
07 15 1701 02 03 04 05 06 08 09 10 11 12 13 14 16 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 TOT

UNITÁRIO DESCONTO (TOTAL)
INS

Q S D S T D S T Q Q S D T Q TQ S Q Q S S S S Q S S D S Q Q S

HORÁRIO INDERTERMINADO A 5 110 115,005 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 12.650.00

TOTAL BRUTO110 12.650,00

/
GOIANIA

/
-CEP: 74810-100

COLOCAÇÃO 

MARCO/2023

ENDEREÇO 

CNPJ

PRAÇA
RAZÃO SOCIAL

CLIENTE 
RAZÃO SOCIAL 
CNPJ 
ENDEREÇO 
CEP/MUNIC/UF 
PRAÇA PAGTO

CATALAO - GO/GO 
REDE SUCESSO COMUNICACAO LTDA ME
RUA RADIOAMADOR 272 SL 03 - CATALAO/GO/ 74533-075
04.501.643/0001-70 CONTATO
(62)32931737 / (61 )981606660

P 
E 
Ç 
A

PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 

I.E.

FORMATO 
30"

PEÇA .
A - TRANSITO VT

mailto:carlos@redesucesso.com


PEDIDO DE
INSERÇÃO

RADIO NOVA LIBERDADEVEÍCULO Marco/2023PERÍODO
E-MAIL comercial@novaliberdade.com.I

I.M.
PIT N*

PLANO N°CONTATOAUT. CLIENTE
PLANILHAREPRES.FONE/FAX

Campanha: TRANSITOPREFEITURAProduto:

PEÇA FORMATO MATERIALMATERIAL

CUSTO % CUSTO
2705 07 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 28 29 30 31 TOT01 02 03 04 06 08 09

UNITÁRIO DESCONTO (TOTAL )
INS

T Q Q D T Q Q SD S T Q Q S S D S T Q Q S S D S S S SQ Q S S

HORÁRIO NOBRE 176 35,00 6.160,008 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8A 8 8 8 8 8 8 8 8 8

176 TOTAL BRUTO 6.160,00

CD

/
-CEP: 74810-100 01.837.855/0001-34 

/
/ 

GOIANIA

COLOCAÇÃO

MARCO/2023

PRAÇA
RAZÃO SOCIAL

ENDEREÇO 

CNPJ

CLIENTE 
RAZÃO SOCIAL 
CNPJ 
ENDEREÇO 
CEP/MUNIC/UF 
PRAÇA PAGTO

CATALAO - GO/GO 
Rádio Liberdade Ltda

PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 

I.E.

P 
E 

ç 
A

PEÇA .
A - TRANSITO VT

FORMATO 
30"



PEDIDO DE
INSERÇÃO

TV ANHANGUERA - CATALAO PERIODO Marco/2023
E-MAIL gizeli.oliveira@tvanhanguera.co

I.M.
PIT N°

PLANO N®
AUT. CLIENTE

PLANILHA

Campanha: TRANSITOPREFEITURAProduto:

PEÇAMATERIAL FORMATO MATERIAL

CUSTO % CUSTO01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 TOT
UNITÁRIO DESCONTO (TOTAL )INS

D T S D S T Q Q S S D S T Q Q S D S T Q Q SQ Q S S S Q Q S S

A 1 1 1 11 147,00 1.617,00BOM DIA PRAÇA 1 1 1 1 1 1 1 1

9 203,00BOM DIA BRASIL A 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1.827,00

10 227,00MAIS VOCê A 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2.270,00

JORNAL DO ALMOÇO A 1 1 1 1 2 1 1 1 1 13 509,00 6.617,001 1 1

SESSÃO DA TARDE 9 149,00A 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1.341,00

JORNAL 2 EDIÇÃO A 1 2 1 1 13 861,00 11.193,001 1 1 1 1 1 1 1

1 11 690,00 7.590,00NOVELA 19H A 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1

É DE CASA 207,00A 1 2 1 2 6 1.242,00

CALDEIRÃO 6A 2 2 1 348,00 2.088,001

A 2 6 368,00 2.208,00AUTO ESPORTE 1 2 1
TEMPERATURA MÁXIMA 7 293,00 2.051,00A 1 2 2 2

A 1 2 6 834,00 5.004,00FANTÁSTICO 2 1

107 TOTAL BRUTO 45.048,00

1

/ 
GOIANIA

/
-CEP: 74810-100

COLOCAÇÃO

MARCO/2023

VEÍCULO
PRAÇA 
RAZÃO SOCIAL 
ENDEREÇO 
CNPJ 
FONE/FAX

P
E 
ç 
A

CLIENTE PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
RAZÃO SOCIAL PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
CNPJ I.E.
ENDEREÇO 
CEP/MUNIC/UF 
PRAÇA PAGTO

CATALAO - GO/GO 
TELEVISÃO ANHANGUERA S/A 
RUA TOMAZ EDISON, N400 Q7 - CATALAO/GO/ 74835-130
01.534.510/0001-01 CONTATO Hilda
(62)3250.11770/( ) REPRES.

PEÇA .
A - TRANSITO VT

FORMATO 
30"

mailto:gizeli.oliveira@tvanhanguera.co


PEDIDO DE
INSERÇÃO

TV RECORD GOIÁS - GOIÂNIA PERÍODO Marco/2023
E-MAIL dvalentino@recordtvgoias.com.l

I.M.
PIT N°

PLANO N°
AUT. CLIENTE

PLANILHA

Campanha: TRANSITOPREFEITURAProduto:

MATERIAL PEÇA FORMATO MATERIAL

CUSTO % CUSTO15 17 27 3001 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 16 18 19 20 21 22 23 24 25 26 28 29 31 TOT
UNITÁRIO DESCONTO (TOTAL )

INS
D T D S T Q SQ Q S S D S T Q Q S S D S Q Q S S S Q Q S S Q

4 2.342,00 9.368,00FALA BRASIL A 1 1 1 1
4 2.373,00HOJE EM DIA A 1 9.492,001 1 1

6.637,00BALANÇO GERAL GO 2 13.274,00A 1 1

TOTAL BRUTO10 32.134,00

/ 
GOIANIA

/
-CEP: 74810-100

COLOCAÇÃO

MARCO/2023

ENDEREÇO

CNPJ
FONE/FAX

CLIENTE 
RAZÃO SOCIAL 
CNPJ 
ENDEREÇO 
CEP/MUNIC/UF 
PRAÇA PAGTO

P 
E 

ç 
A

PEÇA 
A - TRANSITO VT

PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 
PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALÃO 

I.E.

FORMATO 
30"

VEÍCULO

PRAÇA GOIANIA - GO/GO
RAZÃO SOCIAL TELEVISÃO GOYA LTDA 

Avenida T-9 N° 1302 - GOIANIA/GO/ 74215-020 

01.279.835/0001-95 CONTATO Angélica
(62)3254-9209/9268 / (62)3254-9200 REPRES.


